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Design

With intent.

SELECTED WORK & CASE STUDIES
MIRJAM JENEWEIN



Marken, die wirken.
Design, das verbindet.

Ilch entwickle visuelle Systeme fur Marken, digitale Auftritte und Content —
von der strategischen Ausrichtung bis zur gestalterischen Umsetzung. Mein
Ansatz verbindet Brand Strateqgy, Visual Identity, Brand Voice und Digital
Design mit einem geschulten Blick fiir Asthetik, Struktur und Wirkung.

So entstehen Auftritte, die nicht nur gut aussehen, sondern Orientierung
geben, Haltung zeigen und Uber alle Touchpoints hinweg konsistent

funktionieren.

Brand Strategy Visual Identity Digital Design Content & Marketing




Selected Work

Ol Lotta Bloom — Brand Identity - E-Commerce - Social Media
02 AIDO — Visual Identity - Logo Design - Storytelling
03 MJ Interior Design — Corporate Design - Web Design - Social Media
04 Avora FlexCo — Brand Voice - Digital Design - Newsletter

05 QRC Group Austria — Strategy - Performance Marketing



BRAND AESTHETICS & VISUAL IDENTITY

Lotta Bloom

Eine Marke von Grund auf aufzubauen bedeutet, jede
Entscheidung selbst zu treffen.

2024 . Streetwear & E-Commerce Brand

FlrLotta Bloom entstand ein durchgangiges Markendesign — von Logo und
Farbwelt Gber Packaging bis hin zum Shopify-Onlineshop mit Print-on-Demand-
Anbindung. Erganzt durch Social-Media-Templates und eine konsistente visuelle
Sprache fur alle Touchpoints.

Brand Identity Logo Design E-Commerce Packaging
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BRAND AESTHETICS
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SOCIAL MEDIA & ONLINE SHOP 06

HOME PRODUKTE NEW COLLECTION

LOTTALOOKS.
LOTTAATTITUDE.

12:30 7 - all & @
Instagram v O v

@ lottabloomlabel

STREETWEAR, DIE DU FUHLST =
BOLD, OVERSIZED UND EIN BISSCHEN EXTRA.
— STYLES ENTDECKEN

*lotta
BLOOM

CROPTOP EMPATH

-~ KOLLEKTION
ZT ONLINE

Qv N

40 Likes
lottabloomlabel Summer fades, style stays. #sale

37 Likes
lottabloomlabel neue looks, gewohnt bold #lottabloom 25 Likes

lottabloomlabel perfectly imperfect... #shopnow

& ©& 6

2 Days ago - See Translation

A Q SHOPNOW SHOPNOW SHOPNOW

N
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TAGS & PACKAGING




BRAND AESTHETICS & VISUAL IDENTITY

AIDO

Ordnung sichtbar machen, damit Prozesse leichter werden.

2026 - Unternehmensberatung

Far AIDO entstand eine visuelle Identitat, die Struktur, Klarheit und Prozess
verkorpert. Das Logo verbindet alle Buchstaben zu einem durchgehenden
Schriftzug — eine Metapher fur flieBende Ordnung und verbundene Ablaufe.
Farbpalette, Typografie und Moodboard Gibersetzen die Werte der Grinderinin
einruhiges, eigenstandiges Erscheinungsbild.

Brand Identity Logo Design Storytelling

ALLES IN DER ORDNUNG




BRAND BOARD & LOGO ENTWURFE 09
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ALLES IN DER ORDNUNG
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PRINT & LOGO




CORPORATE DESIGN, WEB DESIGN & SOCIAL MEDIA

MJ Interior Design

Ein Designsystem, das Haltung, Wdarme und Klarheit vereint. Mir j am \]61/1 €W€in
“Interior Design _

Das Branding fur MJ Interior Design entstand als ganzheitliches Designsystem:
Monogramm, Wortmarke, Farbwelt, Typografie, Website-Design, Social-Media- 8 COACHING
Assets und Print-Anwendungen — als konsistenter Auftritt Gber alle relevanten

Touchpoints.

Corporate Design Web Design Social Media Print



BRAND BOARD & PRINT 12

Mirjam Jenewein
‘Interior Design_
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PORTFOLIO & WEB DESIGN

mirjamjenewein.com

KONTAKT
PORTFOLIO
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PRINZIPIEN

Meine Designphilosophie
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HAND Auf'g HERZ
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SOCIAL MEDIA
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Avora FlexCo

Transformation braucht eine Sprache, die Orientierung

schafft.

FUr Avora FlexCo entstand ein umfassendes Brand- und Kommunikationsprojekt
zwischen Positionierung, Brand Voice und visueller Ausrichtung. Neben Claim-
Entwicklung und Designberatung fur Website und UX wurden Print- und

Digitalmaterialien, Social Assets sowie Newsletter-Layouts entwickelt.

Strategie Brand Voice Print & Digital Newsletter




NG
CLAIM & POSITIONIERU

Schafft Klarheijt _ f bessere
ScC eidungen. Untarn-. risch Entscheidu
Al-GEST(j17r, HANDLUNGSPLRNE FUR IND Aj ESTUTZT DLun SPLANE gy
ALLE, pjg | USINESS GEzjg, WEITERENTWICKELN WOLLgy, CEZIELT wiprg T WoLLg
Ora h
ehmerisc "
Mpass f(jr bessere U ntern i d en. flir bessere
*hmerischea Entsch E ntsc h e ANE FUR he Entscheldungen
SSEN unp Al-GEST(jr7re HANDLyNGsp S S e r £ LUNGSPLANE TOTZTE ANDLUNGSPLANE FUR
*INESS GEz)E, WEITER NTWickeLy vy, e STUTZTE HAND N WOLLEN. VEITEREN ELN wor gy
I-GE ICKEL
N UND A ERENTW
IE IHR B
DIGITAL ALLEI D

.DIGITAL
E INFOS AUF AVORA
+ ALL

VLvors
Arheijt. Dein E ndampnt flr besserg

scheidungen unternehmensche Entan~r  ©

) Al-GEST(1yrg HANDLUNGSPLZ(NE FUR INSPIRPATI~.

ZIELT WEITERENTWICKELN WOLLEN.



- avora.digital
Die Lemplattform fir
Unternehmerischen Eriolg

Die Lemplattform fdr

unternehmerischen
Erfolg

Avora biindelt Strategie, Umeetzung &
Know-How an einem Ort - damit
aus Wissen Wirkung wird.

all =
= -,

o
©)

_CEO AMa on Ge .‘ Sy
7F Group .
&y KI-Coach Experten-

g netzwerk

c Lead £

c Lead 7F Group

Ralf Kleber E£x

KeVnOteS Nuri Kose Topic L

Nuri Kose Top!

‘ tz
Spotlights eWelt ! Huangart! Markus Sale

sion Unsere Di

i gitale Zu!
LIVE Podiumsdlskus |

avora.digital
avora.digital




SOCIAL MEDIA & NEWSLETTER
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STRATEGIE & PERFORMANCE MARKETING

QRC Group Austria

Sichtbarkeit wird dann wirksam, wenn Strategie und
Performance zusammenfinden.

2025 - Personalvermittlung & Recruiting

Fir den Markteintritt der QRC Group in Osterreich wurde das gesamte digitale
Fundament aufgebaut: Positionierung, Landingpage-Redesign, Social Media
Setup, organischerund bezahlter Content, Lead-Generation-Funnel sowie
Tracking mit GTM und GA4.

Strategie Landingpage Lead Generation Social Recruiting
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APTIMIERUNGS-SYSTE LinkedIn CTR (organisch) — monatlich
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Skills, die ich einbringe

Strategie, Design und Content — als konsistentes System gedacht.

01 02 03 04

Brand Strategy Visual Identity Digital Design Content & Marketing
Positionierung Logo-Systeme Web & UX Design Brand Voice

Zielgruppen- & Markenklarheit Farbwelt & Typografie Landing Pages Copywriting

Messaging Brand Boards E-Commerce Social Content
Markenarchitektur Art Direction Lead Funnels Kampagnen

Creative Direction Visual Assets Digitale Systeme Newsletter

Selected Tools: Figma - Adobe Creative Suite - Canva - Shopify - Onepage - Framer- GA4 - GTM - Claude Al - Codex



[et's talk.

Offen furneue Projekte, Kooperationenund
spannende Herausforderungen.

Ris

&M mj@mirjamjenewein.com Qs +436781310724 @ mirjamjenewein.com



